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No interesan las preguntas serias, la indagaciéon profunda.
No interesa que haya opinion; solo impresidn, sensacion,
sentimiento. La opinion se ha desprestigiado

na ideologia es un conjunto de ideas y

valores, de principios, de acuerdo con

el cual tomamos decisiones e interpre-

tamos Lo gue nos rodeq., Todo el muando
tiene una ideologia: mas o menos definida, mas o
menos coherente, mas o menos (a veces nada) ‘eti-
quetable’. En 1a historia reciente, especialmente a
partir del marxismo (peraddjicamente una de las
grandes ideclogias de la era contempordnea), este
concepto se ha demonizade. La causa hay que bus-
carla en la manipulacidn e instrumentalizacion de
las ideas para obrener poder y para justificar atro-
cidades y en los casos en que se han pretendido im-
poOmer.

En politica, no obstante, no tener ideologia equi-
vale a estar perdido o a defender los intereses pro-
pios come dnica motivacion. La base de la demo-
cracia estd en que el pueblo elige a sus gobernan-
res esperando que tomen las mejores decisiones,
Para tal eleccidn (para delegar su parcela de sobe-
raniaj, el votante determina que aquel a quien vota
asi lo hara, interpretando otras decisiones toma-
das con anteriondad, las promesas hechas, los com-
promisos adguiridos v el programa electoral, Todo
ello permite -si hay coherencia— conocer los valo-
res subyacentes y predecir las determinaciones fu-
turas. O, al menos, que estas se llevaran a cabo res-
petando esos valores gue el votante comparte,

Por eso, cuando un partido incumple una pro-
mesa electoral, cuando actiia de forma contrariza
loanunciado en su programa, cuando busca la ma-
yaria o el consenso a costa de esos valores implici-
tamente manifestados, no solo estd siendo incohe-
rente, no solo se estd traicionando a si mismao y a
sus principios (y un politico sin principios esun
politico corrupto); sino gue traiciona y desconcier-
ta a sus votantes, Perdidas (rotas, traicionadas) las
referencias en las que los votantes se basaron para
depositar su confianza, ante la imposibilidad de
encontrar un sistema coherente para explicar las
actuaciones, solo queda la del voto come fin o como
medio para el beneficio personal.

For eso, también, cuande un movimiento po-
pular o un nueve partide declara no tener ideolo-
zia, o cuando varios partidos se declaran modera-
dos, wde centrow, entendiendo esta opcidn como
la neutral (¢no comprometida?) y volviéndose to-

dos distintas versiones del mismo sinsentido, se
despierta irremediablemente cierto recelo en el
ciudadano medio,

Para sostener este sistema sin cimientos, s¢ nos
venden bonitas ideas y esloganes pegadizos: im-
presiones al fin y al cabo. Mo interesan las pregun-
tas serias, la indagacidn profunda. Mo interesa que
haya opinidn; solo impresidn, sensacion, senti
miento. La opinidn se ha desprestigiado y deva-
luado, se ha situado al mismo nivel de la percep-
cign primitiva, llegando a usarse, incluse, comae
medio para desautorizar una opcion: «Esa serd ta
opinidns.

Elcaldo de cultivo viene de lejos. Muestra socie-
dad del conocimiento no es mis que la sociedad de
la informacién accesible, Tanta, que no se profun-
diza en ella, Creemos conocer el mundo, pero solo
tenemos un conocimients difuso de él. Un cone-
cimiento formado de pinceladas sueltas, en las que
creemos percibir formas definidas. Pregintese el
lector cudnto sabe (saber, realmente, més allé de:
lo que ha escuchado, viste u oido) de las noticias
de la actualidad. Dicen los versos de Machado: «De
la mar al percepto, / del percepto al concepto, / del
concepto a la ideas. En nuestra era de la inmedia-
tez, de la informacion en el bolsillo, a golpe de te-
cla, de las conexiones ultrarrdpidas, nos quedamos
en el comodo, pero poco profundo, escaldn de la
percepcion. Basamos nuestras decisiones en un
sistema de ideas, de asunciones, de convicciones,
construido a menudo de impresiones,

¥ es peligroso: la impresion no llega a través del
25pinoso ¥ largo camino de 1a razén. Llega por el
de Ja mancha de chocolate en la ropa, en el mismo
rapido instante, y se instala con la misma fijacion.
Por eso no es facil combatirla con argumentos; noe
es facil llevarle la contrariz a nuestros sentidos (v
se nos bombardea continuamente con invitacio-
nes a no hacerlo: shaz caso a tu corazdns); se asu-
me con tal fuerza, que se identifica con la ley na-
tural lo gue no es mas que ‘conocimiento’ adgui-
rido. Precisamente, si 1ascamaos un poco en la su-
perficie, veremaos que tras las crisis econdmica, po-
litica y social de nuestros dias, se encuentra esta
crisis de conocimiento. Avancemaos en la escala.
Reflexionemaos, profundicemos y, a fin de cuen-
tas, conozcamaos.



